Web Analytics im NewsRadar®

Wie Sie durch die Einbindung von Facebook und Google Analytics lhre
Earned und Owned Media Channels analysieren und optimieren konnen.
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FACEBOOK ANALYTICS

Die Erweiterung ermoglicht
es, die Daten aus Facebook-
Insights im Dashboard zu
visualisieren. Aktuell kdnnen
die Seitenaufrufe, ,Gefallt
mir“-Angaben fur die Seite
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Naturlich ist es maglich,
unterschiedliche Properties
und Datensatze
auszuwahlen, sofern diese in
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OWNED MEDIA

Durch die integrierte Darstellung der Analysedaten
ist es moglich, nicht nur die Beitragsinteraktionen
direkt beim Post zu sehen, sondern Sie konnen
ebenfalls:

* den Post in der Channel Perfomance beurteilen

* mogliche Auswirkungen auf die
Webseitenzugriffe beobachten

* den Vergleich zu den Wettbewerbern ziehen.
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Frohes neues Jahr! €8 S flit Wir beginnen das neue Jahr damit, uns nochmal Zeit zu nehmen, 2019 zu reflektieren, denn im
vergangenen Jahr war einiges los bei uns: Das Rebranding wurde ausgerolit und die neue...
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OWNED MEDIA

Am 18. September posteten wir einen Beitrag zu der
monatlich erscheinenden prmagazin-Analyse, die
wir fur unseren Blog aufbereitet haben.

Der Reach des Beitrags lag bei 521 erreichten
Personen und es gab 10 Interaktionen.

Im oberen Bild sind, im Vergleich zu den

vorhergehenden und folgenden Tagen, mehr
Seitenaufrufe erkennbar. Auch verglichen mit dem

Wettbewerb hatten wir an diesem Tag die Nase mit
Blick auf die Interaktionen vorne.
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https://www.pressrelations.com/blog/de/doppelte-widerspruchsloesung-storytelling-das-das-herz-hoeherschlagen-laesst

OWNED MEDIA

Am 18. September posteten wir einen Beitrag zu der
monatlich erscheinenden prmagazin-Analyse, die
wir fur unseren Blog aufbereitet haben.

Der Reach des Beitrags lag bei 521 erreichten
Personen und es gab 10 Interaktionen.

Im oberen Bild ist der Facebook Benchmark vom 18.09.
ZU sehen.

Im Vergleich zu anderen Postings wie z.B. dem XING-

Experten-Dialog in der Folgewoche oder unserer
Teilnahme auf der TML Conference Anfang Oktober, ist
die Performance hinsichtlich der Beitragsinteraktionen
aber eher gering.
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OWNED MEDIA

facebook Analytics

." Google Analytics

Betrachtet man nun
den Tag der
Veroffentlichung im
Vergleich zu den
Web-Analytics-Daten,
wird ersichtlich, dass
der Blog Spread im
Gesamttraffic der
Website keine grof3e
Auswirkung zeigt. Im
Blogbereich, welcher
als einzelner
Datensatz ebenfalls in
Google Analytics
angelegt ist, sind die
Auswirkungen schon
deutlicher zu
erkennen.
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EARNED MEDIA

Auch fur Earned Media sind solche Analysen moglich, die den Impact von
Veroffentlichungen auf die verschiedenen Kanale offenbaren.

Facebook Analyics / / © News Fead / Sorterong: atum
facebook Analytics martrtrcns -
47 - “Eine | ford g ist die Menge an Daten, in denen die gewiinschten Insights
versteckt sind"
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Am 2. Oktober wurde ein Interview mit ol G

Marketingleiter Niko Liveric auf pap
marktforschung.de verdffentlicht, das auch M‘g

uber Facebook geteilt wurde. Zudem wurde

an diesem Tag vom PR Studierenden L e e
“ . . . 00 Analyse-Services.
Hannover eV." ein Interview geteilt, das am “
30. September auf pr-journal.de online ging. 150 87Tsd
! “ ; e ; © Hochrhein-Zeitung -

Heuschnupfen: Allergiker sorgen jetzt vor
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Zusandiche Infarmatianan 7u discom Thama findan Sia im a lnnmal MENIZIN ASPEKTF tntar www madizin-acnekte de
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EARNED MEDIA

Da beide Interviews ohne direkte
Verlinkung online sind, verwundert es
kaum, dass die Zugriffe auf der Website
nicht deutlich hoher sind, als an anderen
Wochentagen im Betrachtungszeitraum.
Ein Blick in die Channelverteilung zeigt,
dass sich weder die Zugriffe durch
referrals, noch die direkten Zugriffe
erhoht haben.

Jedoch ist auf unserer Facebook-
Fanpage ein deutlicher Anstieg an
Seitenaufrufen erkennbar und das
obwohl die Beitrage weder auf unserer
Seite geteilt wurden, noch andere Posts
veroffentlicht wurden.
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FAZIT

Zur optimalen Nutzung der neuen Funktionen ist es
von grof3er Bedeutung, bereits bei der Einrichtung
des NewsRadar®-Dashboards daruber
nachzudenken, welche Fragen beantwortet
werden sollen, um eine optimale Einbindung zu
gewabhrleisten. Durch das einfache Drag&Drop-
System im Bearbeitungsmodus ist es dennoch
immer moglich, die einzelnen Charts dorthin zu
verschieben, wo sie gerade benotigt werden.

Durch die Einbindung von Facebook und Google
Analytics sowie der geplanten Erweiterung um
Twitter Analytics, ermoglichen wir es unseren
Kunden, themenorientiert zu arbeiten und grol3e
Datenmengen kanalUbergreifend in einem Portal
zu erfassen, zu beobachten und zu analysieren.
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